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Unternehmensgrolde
nach Beschaftigtenzahl

100 und mehr

50-99 Mitarb,  Mtarb.

8%

7%

20-49 Mitarb.
18%

1-19 Mitarb.
67%

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Unternehmensgroflde
nach Umsatz

10 bis unter 50 50 Mio. Euro und

Mio. Euro mehr

9% 2%

5 bis unter 10
Mio. Euro
7%

bis unter 500.000
Euro
41%

1 bis unter 5 Mio.
Euro
25%

500.000 his unter
1 Mio. Euro
16%

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Beurteilung der Geschaftslage

B im Winter 2008/2009
B im Winter 2009/2010

0 - |

sehr gut gut befriedigend unbefriedigend

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Entwicklung der Kostensituation

Bmim 2. Hj 2008 gegenuber 1. Hj

80 - % Bmim 2. Hj 2009 gegenuber 1. Hj
70 -
60 -
50 A
40 A
30 A
20 -
° .

O _

verbessert kaum verandert verschlechtert

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest




Entwicklung der Verkaufspreise

Bmim 2. Hj 2008 gegenuber 1. Hj

90 - % Bmim 2. Hj 2009 gegenuber 1. Hj
80 -
70 -
60 -
o0 ~
40 ~
30 ~

20 -
O_

erhont konstant gehalten gesenkt

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest

1 |




Beurteilung der Ertragslage
B im Winter 2008/2009
60 - % B im Winter 2009/2010

50 -
40 -
30 -
20 -

10 -

0 - |
sehr gut gut befriedigend unbefriedigend

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Entwicklung der Investitionsausgaben
B im 2. H) 2008 gegenlber 1. Hj
70 - % Him 2. Hj 2009 gegentber 1. Hj

60 -
50 -
40 -
30 A
20 -

10 -

O_

gestiegen gleich geblieben gesunken

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Geschaftslage wird sich
Bim 1. Hj 2009 gegentber 2. Hj 2008
70 - % Bmim 1. H) 2010 gegeniber 2. Hj 2009

60 -
50 -
40 -
30 A
20 -

10 -

O_

verbessern kaum verandern verschlechtern

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Entwicklung der Beschaftigtenzabhl

Bim 2. Hj 2008 gegentber 1. Hj

80 4 % Bmim 2. Hj 2009 gegentber 1. Hj
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -
- I

0-

erhont konstant gehalten gesenkt

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest




Ertragslage wird sich
Bmim 1. Hj 2009 gegenuber 2. Hj 2008
70 - % Bim 1. Hj 2010 gegentber 2. Hj 2009

60 -
50 -
40 -
30 A
20 -

10 -

O_

verbessern kaum verandern verschlechtern

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Investitionen werden
Bim 1. Hj 2009 gegentber 2. Hj 2008

60 - % Bmim 1. Hj 2010 gegenuber 2. Hj 2009

50 -
40 -
30 -
20 -

10 -

O_

steigen gleich bleiben sinken

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Geplante Investitionsschwerpunkte

Bim 1. H 2009 ®Eim 1.Hj2010

80 1 %
70 -
60 -
50 -
40 ~
30 -
20 -
0
Ersatz Rationalisierung Erweiterung

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest




Beschaftigtenzahl wird

Bim 1. Hj 2009 gegentber 2. Hj 2008

90 - % Bim 1. Hj 2010 gegentber 2. Hj 2009
80 -
70 ~
60 -
50 +
40 -
30 +
20 ~
10 - -

0 -

steigen gleich bleiben sinken

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest




Eigenkapitalquote

bezogen auf Bilanzsumme
40 4 % B im Winter 2008/2009

35 Bim Winter 2009/2010

<10% 10-20% 20-30% >30%

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Bewertung der Eigenkapitalausstattung

35 4 % B im Winter 2008/2009
30 - B im Winter 2009/2010

25 -
20 -
15 -

gut zufrieden- ausreichend unbefriedigend
stellend

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Verbesserung der Eigenkapitalquote
geplant

80 1 % Bim Winter 2008/2009
70 - Bim Winter 2009/2010

60 -
50 -
40 +
30 -
20 -
10 -
0 -

ja nein
Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest



Aktuelle Problemfelder

Arbeiter-/ Facharbeitermangel
Auftragslage
Konkurrenzsituation

Lohn-/ Gehaltskosten
Steuerbelastung

Burokratie

Zahlungsmoral der Kunden
Energiekosten

Rohstoff-/ Materialkosten
Finanzierungsbedingungen

Sonstiges

14

38

28

33

35

26

17

17

17

45

Nennungen in % 0

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest

10 15 20 25 30 35 40
Mehrfachnennungen maoglich

45

50



Bedeutung des Themas
Klima-/ Umweltschutz im Unternehmen

weild nicht; 2%
sehr wichtig
unwichtig (5); (1); 15%
17%

(4); 11%

(2); 24%

(3); 31%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 von 100% abweichen
Kreis Soest



Verantwortliche fur das Thema
Klima-/ Umweltschutz

Inhaber, Unterneh-
mensleitung

Klimaschutz-/ Umweltbe-
auftragter

externer Dienstleister 2

Sonstige || 1
weif3 nicht 7
Nennungenin % O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Unternehmensbefragung 2010

Kreis Soest Mehrfachnennungen maoglich

Basis: 372 Befragte



Bereits Malsnhahmen zum
Klima-/ Umweltschutz umgesetzt

weild nicht; 5%

nein; 36%

ja; 59%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 376 Befraat von 100% abweichen
Kreis Soest asis: etragte



Mallnahmen zum Klima-/ Umweltschutz,
die umgesetzt wurden

Einsatz von recycelten Materialien in der Produktion 22
Einsatz von recycelten Materialien im Biro 27
Strom aus regenerativen Energiequellen 15
Einsatz von Solaranlagen 26
Logistik unter Berucksichtigung 6kologischer Kriterien 15
Recyclingmalinahmen 36
Steigerung der Energieeffizienz 44
Abfallreduktion/ -vermeidung
Aufstellen einer Okobilanz 3
Klima-/ Umweltschutz in Unternehmensleitlinien 4
Zertifizierungsmaf3nahmen (z.B. ISO 14001) 10
Festlegung und Uberprifung messbarer Umweltziele 6
Verminderung des CO2-Ausstol3es 37

Sonstiges 4

55

Nennungenin % 0 10 20 30 40 50

Unternehmensbefragung 2010 o
Mehrfachnennungen maoglich

Kreis Soest Basis: 221 Befragte

60



FUr das kommende Jahr geplante
Malinahmen zum Klima-/ Umweltschutz

Einsatz von recycelten Materialien in der Produktion
Einsatz von recycelten Materialien im Blro
Strom aus regenerativen Energiequellen
Einsatz von Solaranlagen

Logistik unter Berticksichtigung 6kologischer Kriterien
Recyclingmal3inahmen
Steigerung der Energieeffizienz

Abfallreduktion/ -vermeidung
Aufstellen einer Okobilanz
Klima-/ Umweltschutz in Unternehmensleitlinien
Zertifizierungsmal3nahmen (z.B. 1SO 14001)
Festlegung und Uberprufung messbarer Umweltziele
Verminderung des CO2-Ausstol3es

Sonstiges

Nennungen in %

Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest

10

19

16

31

47
50

32

0

10

20

Mehrfachnennungen maoglich

30 40 S{0) 60

Basis: 95 Befragte



Grunde far unternehmerisches Engagement
Im Bereich des Klima-/ Umweltschutzes

Kostenreduktion fir Energie, Transport,
Abfallentsorgung und Rohstoffe

Erflllung gesetzlicher Auflagen
personliche Uberzeugung

Steigerung des Unternehmenserfolgs
Nachfrage / Anforderung von Kunden
Nachfrage / Anforderung von Lieferanten
ErschlieRen neuer Geschéaftsfelder
positive Imageeffekte

entscheidender Wettbewerbsfaktor

Sonstiges

Nennungen in %
Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest

31

28

25

20

36

14

1

49

69

0 10 20 30 40

Mehrfachnennungen maoglich

50 60 70 80

Basis: 239 Befragte



Grunde fur bisher fehlendes
unternehmerisches Engagement im Bereich
des Klima-/ Umweltschutzes

fehlendes Wissen 6

unklares Kosten-Nutzen-

Verhaltnis 17

fehlende personelle
Ressourcen

hohe Investitionskosten 13

Klima-/ Umweltschutz hat

keine Prioritat 22

kein finanzieller Vorteil

erkennbar 22

kaum Relevanz fur das

Kerngeschaft 65

Sonstiges

0 10 20 30 40 50 60 70
Unternehmensbefragung 2010
Kreis Soest

Nennungen in %

Mehrfachnennungen maoglich Basis: 104 Befragte



FOorderprogramme in den Bereichen
Klima- und Umweltschutz bekannt

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 376 Befragte von 100% abweichen

Kreis Soest



Erwartungen an die Bank in Bezug auf das
Thema Klima-/ Umweltschutz

aktive Ansprache im
Beratungsgesprach

Informationen zu
Forderprogrammen

Angebot spezifischer
Produkte

gunstige Kreditkonditionen

starkere Berucksichtigung
beim Rating

Sonstiges - 4
0

Nennungen in % 10 20 30 40 50 60

Unternehmensbefragung 2010 Mehrfachnennungen maoglich
Kreis Soest

Basis: 339 Befragte



Kenntnisse zum Thema Nachhaltigkelt

welild nicht;
keine 1%

wenig Kenntnisse; 1%

Kenntnisse; 8%

Kenntnisse;
15%
gute
Kenntnisse;
33%
befriedigende
Kenntnisse;

43%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 289 Befragte von 100% abweichen
Kreis Soest



Bedeutung der Nachhaltigkelit flr das
Unternehmen

weild nicht;
keine 3%
Bedeutung; 8%

sehr hohe
Bedeutung; 9%

geringe
Bedeutung; 7%

hohe
Bedeutung;
35%

mittlere
Bedeutung;
36%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 378 Befragte von 100% abweichen
Kreis Soest



Zustimmung zur Aussage
,2Nachhaltigkeit ist kaum mehr als
ein Modebegriff*

trifft voll und

- 20,
welild nicht; 3% ganz zu; 2% _
trifft eher zu;

14%

trifft Uberhaupt
nicht zu; 36%

trifft eher nicht
zU: 45%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 275 Befragte von 100% abweichen
Kreis Soest



Zustimmung zur Aussage
,Nachhaltigkeit ist fur jedes
Unternehmen wichtig “

trifft Uberhaupt
nicht zu; 1% \yeiR nicht; 3%

trifft eher nicht
zu; 11%

trifft voll und
ganz zu; 31%

trifft eher zu;
53%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 279 Befragte von 100% abweichen
Kreis Soest



Zustimmung zur Aussage
,Nachhaltigkeit wird kunftig zum
entscheidenden Wettbewerbsfaktor *

weild nicht; 7%

trifft Gberhaupt
nicht zu; 1%

trifft voll und
ganz zu; 18%

trifft eher nicht
zUu: 23%

trifft eher zu:
50%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 279 Befragte von 100% abweichen

Kreis Soest



Unternehmen engagiert sich im
sozialen / gesellschaftlichen Bereich

weild nicht
4%

Summe kann durch Rundung

Unternehmensbefragung 2010 Basis: 379 Befragte von 100% abweichen

Kreis Soest



